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Kdo jsem?
• od 2019 – Conservative and Unionist Party, 
Conservative Campaign Headquarters (CCHQ), Digital 
team
o GE 2019
o Leadership election 2019
o 2021 místní a regionální volby (London, West Midlands, 

Machester, PCC, Tees Valley, Skotsko)

• 2014 – 2019 – Kingmakers s.r.o. 
o Politický marketing
o Sněmovní volby 2017 – Jan Skopeček, Vojtěch Munzar, 

Václav Klaus ml. 

• 2008 – 2012 – Hlavní kancelář ODS

• Abolvent FSV UK
o 2013 (PhDr. – komparativní politologie)
o 2012 (Mgr. – politologie)
o 2010 (Bc. – politologie a mezinárodní vztahy)



O čem to dneska bude?

Politický 
marketing

ČeskoUK



Základní rozdíly mezi UK a Českem
1. Data, data, data – viz electoral register

2. Vyšší míra elektronizace

3. Odlišný charakter členství a struktura stran

4. Nižší byrokracie – viz dary, petice, ÚDHPSH

5. Vyšší ochota podílet se na politickém životě země 

Poznámka: Nevím, jestli je vůbec ta britská „best practice“ přenositelná.



Nástroje
• Web

• Social (Facebook, Twitter, Instagram, Youtube + WhatsApp, TikTok a další)
o Organic

o Pad

• Email

• Direct mail

• Telefon, SMS

• Canvassing, door-to-door etc. 

• Outdoor



Odlišný přístup ke komunikaci
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Jak se to projevuje v 
praxi?
PŘÍKLADY





















E-shop – příklady 



Budoucnost?
1. Svět bude více a více online 

o Vyrůstá online generace – Generace Z a Alpha už budou brzy volit

o Starší generace jsou čím dál víc komfortní s užíváním on-line služeb

o Pandemie COVIDu tohle jen urychlila a prohloubila

2. Nové platformy 
o TikTok, Clubhouse, Twitch a další

3. Nová regulace
o Socials = platformy nebo vydavatelé? 

o Cenzura a politický bias

4. Prohloubení potřeby specializace
o Nutnost dedikovat více zdrojů 

o Příležitost i hrozba





Děkuji za pozornost
Pojďme diskutovat. 


