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Zadani seminarni prace LS 2024

Cile seminérni prace :
v' Prokdzat schopnost aplikace védomosti a dovednosti ziskanych pfi vyuce na
konkrétnich praktickych pripadech
v" Prokézat schopnost prace s teoretickymi podklady (materidly z vyuky a literatura)
v" Prokazat analytické a kreativni schopnosti

Podminkou absolvovani predmétu je odevzdani semindrni prace s nejhor$im
hodnocenim zndmkou 4

ZpUsob vypracovani : Individualni, nebo tymovy ukol
Rozsah : Individualni Ukol 6 stran

Tymovy ukol — 2 ¢lenové 12

stran, 3 ¢lenové 18 stran

A4 bez obrazki a priloh

font vel.12, jednoduché radkovani.

Podil v celkovém hodnoceni : 60%
Termin odevzdani : nejpozdéji do 31.5.2024
Zplsob odevzdani : zaslat e-mailem, nebo pres ftp

server na daniel.jesensky@dago.cz



Popis zadéni A (vedouci Dr. Daniel Jesensky) :

Vyberte na trhu maloobchodni prodejnu (hypermarket, supermarket, cerpaci stanice
atp. ), pfipadné znackovou provozovnu (pobocka mobilniho operatora, bankovni
pobocka, znackova prodejna se sportovnim zbozim, prodejna s elektrnikou atp.) a
provedte teoreticko praktickou analyzu zde aplikovanych in-store komunikacnich
nastroju. V rdmci analyzy provedte diskuzi s teoriemi, pavidly a principy
prezentovanymi pfi vyuce a nalezenymi v literatufe. Mlzete zapojit mini priizkum mezi
zakazniky.

V pfipadé hypermarketu, nebo supermarketu mizete napfiklad porovnat 2 probihajici
in-store komunikaéni kampané v libovolné sortimentni kategorii, pro libovolnou
znacku/produkt.

V pfipadé znackové provozovny/prodejny vyberte vhodné instalované prvky spravné
provedené a zaroven ty méné zdafilé, nebo mezi sebou srovnejte 2 rlizné prodejny
podobného charakteru. Provedteanalyzu, resp. kritické srovnani UGspésnych a
nelspésnych aplikaci na zadkladé informaci prezentovanych pfi vyuce a s pomoci
literatury.

Zpracujte kritickou analyzu se zapojenim nasledujicich perspektiv :

e Celkovy smysl a strategii in-store komunikacni kampané / projektu

o Celkové strategie znacky

e Z pohledu metody E.LE.P. tj. principl expozice, vyruseni, zaujeti a konverze.
Analyzujte prostorové aspekty (strategie umisténi v prodejné/provozovné,
rozmisténi zbozi a dalSich prvki na/v POP nastrojich atp.), vizuaIni stranky POP
médii (design, grafika, texty, zvolené vizualy atp.), funkénich a emocnich impulzd
v¢. vicesmyslovych komunikaénich atributd, z pohledu praktického pojeti POP
médii..

Popis zadéani B (vedouci Dr. Petr Simek) :

Provedte komplexni analyzu Vami vybrané in-store komunikaéni kampané v
maloobchodnim prostredi, kterd je napojena na konkrétni ATL komunikaci. Kriticky
zhodnotte strukturu a usporadani jednotlivych casti in-store komunikace, vcetné
posloupnosti, roli, umisténi a vizibility. Zaroven posudte, jak in-store komunikace
efektivné navazuje na kampan v masmédiich, zda adekvatné rozviji klicovou myslenku,
jasné prezentuje benefity pro zakazniky a umi zaujmout a presvédcit.

Zamérte se zejména na kritické zhodnoceni a navrhnéte mozna zlepseni pro vybrané in-
store prvky, obhajte spravnost zvoleného pfistupu.



ZpUsob zpracovani seminarni préce :

Sepiste analyticky text ve vySe uvedeném rozsahu ve které popisSete relevantni
souvislosti, soulady a nesoulady s pravidly prezentovanymi pfi vyuce a dalSimi
nalezenymi v literatufe. Zaméfte se na kritické zhodnoceni a zéroven doporuceni na
zlepseni vybranych nastrojd marketingové komunikace v misté prodeje.

Svoji analyzu podlozte literarni resersi (literature review) a pfipadné i mini-prizkumem
provedenym mezi zdkazniky.

V textu musi byt aplikovano nejméné 6 referenci pro individualni ukol, nebo 10
referenci pro Ukol dvojélenného tymu, nebo 12 referenci pro Ukol tficlenného tymu
(mysleno jako pocet vyuzitych zdrojd) z doporucené literatury, z vyukovych materiald,
nebo jinych relevantnich zdroji. Soucasti textu bude i fotodokumentace hodnocenych
projektl / provozoven a seznam vyuzité literatury.

Doporuceni ke zpracovani seminarni prace :

Vychéazejte z podkladl ziskanych béhem vyuky a zaroven dohledejte v doporucené
literatufe a dalSich podkladech, které mlzete nalézt na on line akademickych serverech
(napriklad Scopus, Proquest, EBSCO, atp.) relevantni informace a podklady k Vasi
analyze.

Upozornéni : vyhnéte se prili§ popisnému, nebo subjektivnimu charakteru textu.
Klicové je prokazat schopnost analyticky pracovat s teoretickymi podklady z literatury a
pravidly diskutovanymi pfi vyuce, nikoli jen vytvaret navrhy postavené na subjektivnim
nazoru.

Doporucujeme neoddélovat teoretickou a praktickou &ast textu, ale rovnou provadét
aplikaci vybranych teoretickych konceptl (s uvadénim zdrojd) s Vasimi objekty analyzy.

Hodnoceni seminarni prace je provedeno vyucujicim na zdkladé téchto kritérii.
- Uroven analyzy zvolenych témat

- vybér a vyuziti teoretickych konceptd

- Uroven zapojeni literatury do analyzy

- Uroven zapojeni znalosti a informaci ziskanych pfi vyuce

- kreativita a Uroven navrh( na zlepseni

- formalni Groven textu

V Praze, 2.1.2024



